某品牌在信息流媒体投放广告，需要根据一周的广告曝光日志（记录了广告展示的特征以及用户是否点击等），分析不同因素（广告位、时间段、素材类型等）对点击率的影响，并提出可视化报告和优化建议。（满分100分）
【具体要求】
1、 数据读取与数据处理：（共25分）
（1） 应用Pandas读取CSV素材文件，转存为适当的数据结构形式；（5分）
（2） 将投放时间划分为凌晨（0-5）、上午（6-11）、下午（12-17）、晚间（18-23）四个时间段四类（15分）；
（3）将处理后的数据导出，另存为xlsx或csv文件。（5分）
3、点击率（点击次数/曝光次数）可视化：（共30分）
应用Matplotlib绘制图表，选择适当的图表类型，分别绘制各广告位的点击率、各时间段的点击率、各素材类型的点击率、不同设备类型的点击率、不同星期的点击率图表，可视化地展示数据分析结果，导出存储为png文件（5张单图或1张子图）（5分）。
【注意】注意确保中文正常显示。
图表绘制建议如下：
（1）广告位点击率（5分）
（2）时段点击率（5分）
（3）素材类型点击率（5分）
（4）设备类型点击率（5分）
（5）星期点击率（5分）
4、提出结论和优化建议：（共40分）
结论应包含素材所涉及的各个方面，例如：哪个时段投放效果最好？哪种素材类型更受欢迎？设备类型对广告点击率是否有影响？不同日期星期的点击率是否有规律？等。
总结广告投放的转化规律（10分），结合广告学理论和专业实践（5分）分析原因（10分），并针对后续投放提出3条具体策略建议，体现个人思考与观点（15分）。
【提交要求】
1、 个人提交文件夹压缩包，以“学号姓名”格式命名（学号在前）；以班级为单位，在结课后一周内，学习委员收齐后发送至教师邮箱。（按时按要求提交作业5分）
2、 文件夹内容包括：
（1） python工程文件，ipynb格式；
（2） [bookmark: _GoBack]期末考试素材（教师分发）、数据处理后导出的xlsx或csv文件、数据可视化导出的png文件；
（3） 广告点击率分析报告，word文档格式，以“学号姓名-广告点击率分析报告”命名，包含数据分析的结论与优化建议，插入图表或引用参考文献辅助论证。
